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5.Leinz Eyewear

6.Nathalie Blanc

5. Nachhaltigkeit ist ein Grundprinzip

von L E I N Z  E Y E W E A R . Für besondere

mechanische Belast  barkeit wird ein

Polyamid aus dem nachwachsenden Öl

der Rizinus bohne eingesetzt. Hieraus

entwickelte die Designerin einen

Sonnenclip, dessen Flexibilität es

erlaubt, ihn wie einen Deckel über die

Front der Brille zu ziehen.

ø leinzeyewear.de

6. Modell Francesca von N AT H A L I E

B L A N C Paris ist eine avantgardistische

Sonnenbrille. Ihre eiförmige Form und

die dicken Kurven werden durch einen

dünnen Metallbügel unterstrichen, der

ihr einen sehr trendigen Juwelen-Look

verleiht. Die Damen-Sonnenbrille aus

Acetat ist ideal für mittelgroße bis große

Gesichter. Hergestellt in Frankreich.

ønathalieblancparis.fr

7. Die Panoramascheibe des spacigen

XL-Shield der Aero-Linie in der Winter-

Thermo-Version von S I O L S hält bei

Kälte die Augen kuschelig warm.

Doppelver glasung sorgt für

beschlagfreies Sehen unter null Grad.

Neben drei klassischen Tönungen gibt es

mit Glacier einen neuen Filter in Kat. 4

mit 93%-Tönung. Rundum-Schutz für

Hoch-Expeditionen und Glet scher-

Einsätze. Und mit Optik in hohen

Stärken. ø siolsvision.com

8. J . F.  R E Y hat sich einen

architektonischen Crash bei 

zwei neuen Formen ausgedacht.

Während bei Modell JF3024 (Abb.) die

schöne runde Form durch eine auffällige

Dekon struktion unter brochen wird,

zeich net sich Modell JF3025 durch

subtile Seitenschalen aus. Die in

Frankreich gefertigten Brillen wer den

mit einem Solarclip (Sonnen -

 schutzgläser der Kategorie 3)

angeboten, der einen futuris tischen

Eindruck vermittelt. ø jfrey.fr

8.J.F. Rey

7.siols
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Abenteuer erleben mit Piraten, Prinzessinnen, Hasen und Dinos! Kinderbrillen aus dem großen Markenportfolio 
des bekannten Coppenrath-Verlags erzählen Geschichten. Ob Felix der Hase, Prinzessin Lillifee, Capt’n Sharky, 
Pferdefreunde oder T-Rex World: Pietro begeisterte sich für die „Saurier-Brille”, das Modell 8050 aus der Kollektion 
T-Rex World, das in zwei Größen und in verschiedenen Farben erhältlich ist. Besonderheit dieser Metallbrille ist das 
Bügeldesign, das an die Hautstruktur eines echten Dinosauriers erinnert. www.koberg-tente.de

KOBERG & TENTE  

Eine unendliche Bandbreite an Farben und Formen bietet 
das französische Brand in seiner Kinder-Kollektion: 
Auch Frida brauchte länger, um sich ihre Brille für 
den Catwalk auszusuchen! Schließlich entschied sie 
sich für das Modell Bebop. Eine Kinderfassung, deren 
spannend akzentuierte Laminierung die Schönheit und 
Designvielfalt von Acetat zum Ausdruck bringt – frisch, 
fröhlich, funktional. Eine Fassung für Youngster mit 
Persönlichkeit, die dank der OBE-Federscharniere auch 
durch ihre perfekte Passform überzeugt. www.jfrey.fr

J.F. REY  
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https://www.schweizeroptiker.ch/news/clip-crash-extension-by-jf-rey/

https://www.schweizeroptiker.ch/news/clip-crash-extension-by-jf-rey/
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https://www.favrspecs.com/en/brands/jf-rey/112/jf-rey-odyseey-a-colorful-exploration/60/
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https://www.favrspecs.com/en/brands/jf-rey/112/jf-rey-clip-crash-extension/54/

https://www.favrspecs.com/en/brands/jf-rey/112/jf-rey-clip-crash-extension/54/
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https://theeyewearforum.com/2022/11/30/jf-rey-clip-crash-extension/

https://theeyewearforum.com/2022/11/30/jf-rey-clip-crash-extension/
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https://news.opticalinsider.co.uk/en/article/140356?utm_source=Mailjet-100percentoptical&utm_
source=Mailjet&utm_medium=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=100percentopti-
cal-3570-s-en-181122&utm_campaign=

https://news.opticalinsider.co.uk/en/article/140356?utm_source=Mailjet-100percentoptical&utm_source=Mailjet&utm_medium=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=100percentoptical-3570-s-en-181122&utm_campaign=
https://news.opticalinsider.co.uk/en/article/140356?utm_source=Mailjet-100percentoptical&utm_source=Mailjet&utm_medium=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=100percentoptical-3570-s-en-181122&utm_campaign=
https://news.opticalinsider.co.uk/en/article/140356?utm_source=Mailjet-100percentoptical&utm_source=Mailjet&utm_medium=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=100percentoptical-3570-s-en-181122&utm_campaign=
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Presse écrite FRA

LA REVUE DES
OPTICIENS

Famille du média : Médias professionnels
Périodicité : Mensuelle
Audience : N.C.
Sujet du média : Médecine

Edition : Novembre 2022 P.10
Journalistes : -

p. 1/1

BOZ RECOMPENSÉ AUX JAPAN EYEWEAR
AWARD

La collection a été mise à l’honneur à l’IOFTdans la catégorie
Design. C'est le modèle Ninette 9040 qui a séduit le jury avec sa

découpe en forme de cceur, ses teintes acidulées et ses imprimés
sauvages.

Nombre de mots : 42

Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle 
L'accès aux articles et le partage sont strictement limités aux utilisateurs autorisés.200511 REY2 - CISION 1957904600524
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UV/MAG

Famille du média : Médias spécialisés
grand public

Périodicité : Semestrielle
Audience : N.C.
Sujet du média : Mode-Beauté-Bien être

Edition : Automne - hiver 2022
P.20
Journalistes : -

p. 1/1

LES COLLABS DU MOMENT LES PLUS EN VUE

O JEAN-FRANÇOIS REY

Après une première collaboration en 2015,
la marque marseillaise Jean-François Rey
et le célèbre créateur de jeu vidéo Hideo
Kojima signenl une nouvelle capsule
inspirée, cettefois, du jeu Death Strandlng.
La ligne propose quatre modèles inédits,
optiques et solaires, parmi lesquels deux
montures optiques équipées de clips
solaires, une solaire à coque mais aussi,
et surtout, un masque collector réalisé
en impression 51). Disponible en série
limitée et numérotée, ce dernier est
sans nul doute «la» pièce phare de cette
gamme futuriste qui séduira avanl tout
les adeptes du gaming.

Nombre de mots : 102

Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle 
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1. Optiques BLACKFIN modèle Port Cartier col. 1366  
2. Optiques J.F. REY modèle JF14830185  
3. Optiques MINIMA modèle Profil M67C-R074 
4. Optiques ZENKA modèle Unlimited Design
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THE BODY SHOP
En cette fin d’année, la marque The
Body Shop vous propose de faire
l ’ incontournable décompte
jusqu’au jour J avec trois sublimes
calendriers de l’Avent. Alors que
« La boîte à Souhaits » abrite 24 sur-
prises faisant la renommée de la
marque, « La boîte aux Merveilles »,
quant à elle, contient 25 cadeaux,
dont des produits iconiques en taille
standard. C’est le must-have pour
toutes les fanatiques de beauté :
« La boîte à Souhaits & Merveilles ».
Elle regorge de best-sellers et de
nouveaux produits extraordinaires
à découvrir. Il y a en pour tous les
goûts et pour toutes les bourses.
« La boîte à Souhaits »,
55 €, « La boîte aux Merveilles »,
90 €, « La boîte à Souhaits &
Merveilles », 130 € (prix observés).
thebodyshop.com

SALON RÉSONANCE[S]
LeSaloneuropéendesmétiersd’artRésonance[s]fêtecette
année ses 10 ans. Pour cette édition anniversaire, ce sont
près de 180 créateurs qui investissent le tout nouveau Parc
desExpositionsStrasbourg-Wacken.Pendantquatrejours,
ils vous révèlent, à travers la présentation de leurs dernières
œuvres, la quintessence des métiers d’art et de la création
contemporaine. Doté d’un nouvel écrin, le salon sera plus
que jamais le lieu idéal pour découvrir les tendances du
secteur et acquérir des œuvres de caractère, originales et
raffinées, en mobilier, décoration, sculpture, mode,
luminaires, arts graphiques et arts de la table. Une édition
inoubliable, avec la participation exceptionnelle de la
Maison Mugler.
Du 11 au 14 novembre. Parc des Expositions Strasbourg-Wacken,
hall 1, avenue Herrenschmidt, Strasbourg 67). Entrée : 10 €.
TR : 6 € le lundi. – de 18 ans : gratuit. salon-resonances.com

MAISON JEAN-FRANÇOIS REY
Marque de lunettes design, optiques et solaires, Jean-
François Rey propose un style moderne et sophistiqué,
avec toujours une pointe d’audace et beaucoup de
singularité, qui joue avec les effets graphiques des
matières et la dynamique des couleurs. La marque est
recherchée pour son indépendance créative et son
approcheexpérimentaleuniquedanslesassociations
de matières, mêlant à la fois élégance, performance
stylistique et innovation technique. Des jeux créatifs
d’acétate et de métal, des coupes géométriques inspi-
rées des formes contemporaines de l’architecture, des
volumes structurés dans l’épure et soulignés d’un colo-
rama vif et contrasté définissent le style signature de la
marque.Pour leshommes, lesfemmes, lesenfants,avec
des tailles XXL ou adaptées aux visages les plus fins, il y
aura toujours une monture qui conviendra à votre mor-
phologie et à votre style.
Informations et points de vente jfrey.fr

INNOXA PARIS
C’est l’une des marques phares pour les ongles sensibles. Innoxa, créateur de mini-vernis,
propose 12 coloris inédits, joyeux et tendance, pour réveiller les manucures et pédicures
cet hiver. En plus de protéger et renforcer les ongles sensibles grâce à une formule haute
tolérance, testée sous contrôle dermatologique, ils ont de nombreux autres atouts : fabri-
cation française, couleur longue tenue, lissage des ongles, haute brillance, séchage
rapide, enrichi en silice. Marron, gris, rose, bleu, vert, orange ou encore silver, métal et
gold… vous allez forcément trouver le coloris qui vous convient le mieux !
Mini-vernis, 5,95 € (prix observé). innoxa.fr
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L’ATELIER CLF
 oici un concept store intimiste et sincère qui saura vous séduire.
Cetespace, imaginépar l’architected’intérieurClaireLebrun-Fon-
taine, met un point d’honneur à allier la vente d’objets neufs à des
objetsvintagemanufacturésencircuitcourt. nytrouveunesélec-
tiondeproduitsécoresponsablesissusdumarchéfrançais.L’occa-
sion de mettre en avant le savoir-faire, l’artisanat et les travaux des
designers spécialisés dans l’écoconception. Si vous êtes à la
recherche d’une décoration vintage, d’œuvres d’art, de produits
recyclés, d’objets, et même de prêt-à-porter, n’hésitez pas à pous-
ser la porte de l’Atelier CLF.
73, rue du Mail, Angers (49). 02 41 76 23 07. atelier-clf.fr

VOLTE FACE 2022 – MAISON
JEAN-FRANÇOIS REY

 olte Face est une marque de montures
optiquesquiréunit l’universdelamodefémi-
nine et l’esprit créateur de la  aison Jean-
François ey. lleportel’idéed’uneféminité
moderne et élégante, livrant des pièces
intemporelles, toujours rehaussées de
détails créatifs dans le travail de l’acétate,
devenu aujourd’hui son style signature.
 versize,Cat’s yes,Pantos,carréeourec-
tangle vintage, la collection offre une
palette de styles inspirants, extrêmement
variés, et faciles à porter au quotidien. Les
formes sont actuelles avec des volumes vin-
tage et des lignes parfois épaissies pour un
effet plus glamour.  lles se déclinent dans
desgammesdecouleursmodeetdesnuan-
ciersvibrantsdesensualité.Lestyle,sobreet
épuré, mêle références rétro et influences
contemporaines dans une harmonie tou-
jours très flatteuse. Tous les modèles sont
faitsmain,dans lesmeilleursateliers italiens.
jfrey.fr et jfrey.fr/volte-face/

ELLE 24         
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MAISON JEAN-FRANÇOIS REY
Marque de lunettes design, optiques et solaires,
Jean-François Rey propose un style moderne et
sophistiqué, avec toujours une pointe d’audace
et beaucoup de singularité, qui joue avec les
effets graphiques des matières et la dynamique
des couleurs. La marque est recherchée pour son
indépendance créative et son approche expéri-
mentale unique dans les associations de
matières, mêlant à la fois élégance, performance
stylistique et innovation technique. Des jeux créa-
tifs d’acétate et de métal, des coupes géomé-
triques inspirées des formes contemporaines de
l’architecture, des volumes structurés dans l’épure
et soulignés d’un colorama vif et contrasté défi-
nissent le style signature de la marque. Pour les
hommes, les femmes, les enfants, avec des
tailles XXL ou adaptées aux visages les plus fins,
il y aura toujours une monture qui conviendra à
votre morphologie et à votre style.
Informations et points de vente jfrey.fr

Art numérique, art contemporain, expositions, danse, musique et
écritures contemporaines sont à l’affiche de cette manifestation
qui se déroule du 1er au 21 décembre. Parmi les événements à
ne pas manquer : les 40 ans du festival international de courts-
métrages d’Aix-en-Provence. Retrouvez également l’installation
vidéo monumentale « Vingt mille saisons » de Nicolas Clauss au
Théâtre du Bois de l’Aune, mais aussi l’exposition « Intime » de
Yves Klein à l’Hôtel de Caumont. La compagnie de danse Volu-
bilis, quant à elle, va prendre possession de onze vitrines
aixoises, alors que la compagnie Grenade de la célèbre choré-
graphe Josette Baïz va fêter ses 30 ans. Pour clore cette 1re édi-
tion, Spark du Studio Roosegaarde et ses milliers de lucioles vont
créer l’émerveillement du public. En amont, les 11 et 12 novembre,
les visiteurs sont invités à s’immerger dans les installations d’art
numérique proposées par Chroniques – biennale des Imagi-
naires numériques au cœur de la ville. Un programme riche
et varié !
Du 1 au 21 décembre à Aix-en-Provence (13). une5emesaison.fr
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M  S  J   -FR  Ç  S R Y
Marque de lunettes design, optiques et
solaires, Jean-François Rey propose un style
moderne et sophistiqué, avec toujours une
pointe d’audace et beaucoup de singularité,
qui joue avec les effets graphiques des
matières et la dynamique des couleurs. La
marque est recherchée pour son indépen-
dance créative et son approche expérimen-
tale unique dans les associations de matières,
mêlant à la fois élégance, performance stylis-
tique et innovation technique. Des jeux créatifs
d’acétate et de métal, des coupes géomé-
triques inspirées des formes contemporaines
de l’architecture, des volumes structurés dans
l’épure et soulignés d’un colorama vif et
contrasté définissent le style signature de la
marque. Pour les hommes, les femmes, les
enfants, avec des tailles XXL ou adaptées aux
visages les plus fins, il y aura toujours une mon-
ture qui conviendra à votre morphologie et à
votre style.
Informations et points de vente jfrey.fr
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Fondéeen1981,cetteassocia-
tioninternationalededévelop-
pement par l’éducation amé-
liore l’accès et la qualité de
l’éducation dans le monde,
favorise l’intégration sociale et
professionnelledesplusvulnérables,sensibiliseetmobilisel’opi-
nion publique mondiale pour un monde plus juste et solidaire.
Elle mène actuellement 85 projets dans 19 pays en Afrique, en
Asie et en Europe, comme « A light for Africa (ALFA) au Bénin »,
« Enlight en Inde », « Stations sanitaires au Cambodge – Projets
Tuk-Tuk ». En 2022, Aide et Action devient Action Éducation.
L’association recentre sa raison d’être sur l’accès à une éduca-
tion de qualité pour les populations les plus vulnérables et mar-
ginalisées – avec une attention toute particulière portée aux
enfants, aux filles et aux femmes – afin qu’elles puissent maîtriser
leur propre développement et contribuer à un monde plus
pacifique et durable. En la soutenant, vous construisez un
monde meilleur grâce à l’éducation, alors n’hésitez pas
à vous engager !
action-education.org
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M  S  J   -FR  Ç  S R Y
Marque de lunettes design, optiques et
solaires, Jean-François Rey propose un style
moderne et sophistiqué, avec toujours une
pointe d’audace et beaucoup de singularité,
qui joue avec les effets graphiques des
matières et la dynamique des couleurs. La
marque est recherchée pour son indépen-
dance créative et son approche expérimen-
tale unique dans les associations de matières,
mêlant à la fois élégance, performance stylis-
tique et innovation technique. Des jeux créatifs
d’acétate et de métal, des coupes géomé-
triques inspirées des formes contemporaines
de l’architecture, des volumes structurés dans
l’épure et soulignés d’un colorama vif et
contrasté définissent le style signature de la
marque. Pour les hommes, les femmes, les
enfants, avec des tailles XXL ou adaptées aux
visages les plus fins, il y aura toujours une mon-
ture qui conviendra à votre morphologie et à
votre style.
Informations et points de vente jfrey.fr
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Fondéeen1981,cetteassocia-
tioninternationalededévelop-
pement par l’éducation amé-
liore l’accès et la qualité de
l’éducation dans le monde,
favorise l’intégration sociale et
professionnelledesplusvulnérables,sensibiliseetmobilisel’opi-
nion publique mondiale pour un monde plus juste et solidaire.
Elle mène actuellement 85 projets dans 19 pays en Afrique, en
Asie et en Europe, comme « A light for Africa (ALFA) au Bénin »,
« Enlight en Inde », « Stations sanitaires au Cambodge – Projets
Tuk-Tuk ». En 2022, Aide et Action devient Action Éducation.
L’association recentre sa raison d’être sur l’accès à une éduca-
tion de qualité pour les populations les plus vulnérables et mar-
ginalisées – avec une attention toute particulière portée aux
enfants, aux filles et aux femmes – afin qu’elles puissent maîtriser
leur propre développement et contribuer à un monde plus
pacifique et durable. En la soutenant, vous construisez un
monde meilleur grâce à l’éducation, alors n’hésitez pas
à vous engager !
action-education.org
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M  S  J   -FR  Ç  S R Y
Marque de lunettes design, optiques et
solaires, Jean-François Rey propose un style
moderne et sophistiqué, avec toujours une
pointe d’audace et beaucoup de singularité,
qui joue avec les effets graphiques des
matières et la dynamique des couleurs. La
marque est recherchée pour son indépen-
dance créative et son approche expérimen-
tale unique dans les associations de matières,
mêlant à la fois élégance, performance stylis-
tique et innovation technique. Des jeux créatifs
d’acétate et de métal, des coupes géomé-
triques inspirées des formes contemporaines
de l’architecture, des volumes structurés dans
l’épure et soulignés d’un colorama vif et
contrasté définissent le style signature de la
marque. Pour les hommes, les femmes, les
enfants, avec des tailles XXL ou adaptées aux
visages les plus fins, il y aura toujours une mon-
ture qui conviendra à votre morphologie et à
votre style.
Informations et points de vente jfrey.fr
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tioninternationalededévelop-
pement par l’éducation amé-
liore l’accès et la qualité de
l’éducation dans le monde,
favorise l’intégration sociale et
professionnelledesplusvulnérables,sensibiliseetmobilisel’opi-
nion publique mondiale pour un monde plus juste et solidaire.
Elle mène actuellement 85 projets dans 19 pays en Afrique, en
Asie et en Europe, comme « A light for Africa (ALFA) au Bénin »,
« Enlight en Inde », « Stations sanitaires au Cambodge – Projets
Tuk-Tuk ». En 2022, Aide et Action devient Action Éducation.
L’association recentre sa raison d’être sur l’accès à une éduca-
tion de qualité pour les populations les plus vulnérables et mar-
ginalisées – avec une attention toute particulière portée aux
enfants, aux filles et aux femmes – afin qu’elles puissent maîtriser
leur propre développement et contribuer à un monde plus
pacifique et durable. En la soutenant, vous construisez un
monde meilleur grâce à l’éducation, alors n’hésitez pas
à vous engager !
action-education.org
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